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EDITORIAL // CUPRINS // REDACTIA

Laurentiu Istrate,
Director General
Austrotherm Com SRL

Termoizolarea, un subiect de maxima actualitate
Dragi cititori, parteneri, colaboratori,

Un subiect de maxima actualitate, eficientizarea consumului de
energie, ne preocupd n egala masura atat din punctul de vedere al
resurselor limitate la nivel global, cat si al costurilor, n particular.
Alaturi de identificarea unor noi surse de energie, alternative, o
solutie extrem de simpla si la Tndemana fiecdruia o reprezinta redu-
cerea pierderilor de energie.

Imediat dupa anii 9o au fost demarate proiecte nationale pentru
reducerea acestor pierderi, in special n ceea ce priveste izolarea
traseelor agentului termic sau individualizarea consumului (mon-
tarea de contoare, repartitoare, gigacalorimetre). Pentru a completa
si a Tnchide ciclul minimizarii pierderilor de energie, pasul urmator,
inceput, dar nefinalizat Tnca pe deplin, este reprezentat de termoizo-
larea imobilelor. Cu totii stim ca avantajele unei termoizolari corecte
si eficiente se materializeaza ntr-un consum redus de energie, fara
pierderi suplimentare si economii la bugetul alocat cheltuielilor de
ntretinere.

Austrotherm este o parte importanta din intregul care poate
asigura functionarea acestui sistem, completdnd cu experienta
si cunostintele tehnice pe care le poseda, cu materiale si sfaturi
ntelepte orice solicitare n acest domeniu. Am recomandat si vom
recomanda Tntotdeauna, pentru o termoizolare eficienta, utilizarea
materialelor adecvate, aceasta reprezentand garantia unui succes
pe termen lung.

Aceste mdsuri vin Tn sprijinul teoriei de reducere a consumului si
pierderilor In mod deosebit astazi, cand Tnca resimtim efectele crizei
la nivel mondial. Daca in perioada de boom economic cu totii chel-
tuiam prea mult, fara nicio retinere, in astfel de perioade de criza
este recomandat sa investim eficient, una dintre directii fiind cu
siguranta si reducerea cheltuielilor si a pierderilor, toate acestea
conducand, Tn timp, la o economie energetica sandtoasa.
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Cele mai bune rezultate se
obtin in echipa

Detine un background solid in do-
meniul termoizolatiilor.

A activat Tn zona comerciald, credit
control, logistica, B2B, DIY si retail.
Considera ca oricine are puterea de
a realiza tot ceea ce Tsi propune.

H1o Infinity, un proiect pe
masura numelui

Ce proiect imobiliar este mai bine
sa dezvolti intr-o perioada de criza
economica? O cladire de locuinte
sau una de birouri? Care proiect
si-ar gasi mai repede cumpadratori
sau chiriasi, care investitie ar fi
mai rapid de recuperat?

Simtul civic si puterea
exemplului

Un simt civic responsabil se
formeaza de obicei Tn primii ani
de scoald, atat sub Tndrumarea
Tnvatatorilor, cat si a parintilor.
Cu totii avem responsabilitatea
morala de a creste si de a educa
spiritul tinerei generatii.
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NOUTATI

Continuam cu o noua echipa.
Schimbari la nivelul conducerii

Austrotherm

ncepand cu luna februarie a acestui an, la
conducerea Austrotherm Romania au fost
numiti dl Laurentiu Istrate, n functia de
Director General, si dna Roxana Ghioca, n
functia de Director Comercial.

in varstd de 49 ani, dl Laurentiu Istrate
1 finlocuieste la conducerea firmei pe dl
Serghei Negulescu, dupa o activitate de
10 ani n Austrotherm Romania. Dl Istrate
poseda o pregdtire solida in domeniul tehnic
si 0 vasta experienta profesionala, care in-
clude 10 ani in cadrul URBB Tuborg, unde
a promovat pand la functia de Director
Operational. La aceasta se mai adauga 4
ani ca Director General 1n cadrul Wolf
Plastics Ambalaje, membra a Grupului SIH,
unde si-a desavarsit cunostintele de con-
ducere a unui business intr-un domeniu
adiacent pietei materialelor de constructii.
Tnainte de a prelua conducerea Austrotherm
Romania, dl Laurentiu Istrate a ocupat
timp de 2 ani postul de Director General al
Plastipak Romania - investitie americana
»greenfield“ in domeniul productiei de am-
balaje.

Dl Laurentiu Istrate a preluat toate
responsabilitatile ~ de  coordonare a
activitatilor de productie si vanzare ale fa-
bricilor de polistiren expandat si extrudat
din Romania.

»Termoizolarea ar trebui sa reprezinte o pri-
oritate a tuturor proprietarilor de imobile
pentru economisirea resurselor energetice
si, implicit, pentru protectia mediului®, a
afirmat dl Istrate la conferinta de prezentare
a noii conduceri Austrotherm Romania.

Dna Roxana Ghioca, in varsta de 33 de ani, de
profesie jurist, absolventa a cursului Postuni-
versitar de Managementul Afacerilor Externe,
este noul Director Comercial Austrotherm.
Detine un background puternic in dome-
niul termoizolatiilor, avand o experienta in
management de peste 9 ani si peste 5 ani
n domeniul polistirenului, pe relatia B2B,
DIY si retail. Tncepand cu 1 februarie 2012,
dna Roxana Ghioca coordoneaza echipa
de vanzari si operatiunile logistice ale
Austrotherm Romania.

»Personal sunt mereu gata sa invat si sa
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impartasesc experienta, aptitudinile si
educatia. Consider ca suntem raspunzatori
pentru ceea ce suntem si avem puterea de a
face din noi insine tot ceea ce ne dorim sa fim.
Astfel ca, punand ca baza a dezvoltarii per-
sonale si profesionale initiativa si eficienta,
sunt convinsa ca, alaturi de o echipa asa cum
am gasit aici, putem continua si imbunatati
valorile traditionale date de tot ceea ce
inseamna misiunea Austrotherm®, a afirmat
dna Roxana Ghioca cu ocazia prezentarii ofi-
ciale a noii conduceri Austrotherm.

Schimbarile la nivelul conducerii Austrotherm
asigura continuitate n cadrul manage-
mentului si al culturii organizationale, con-
tribuind la dezvoltarea durabild a companiei
si a pastrarii valorilor consacrate.

Cu o cifra de afaceri de 55.398.269 RON
si un numar de 9o angajati in anul 2010,

Romania
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Austrotherm este unul dintre principalii
producatori de polistiren din Europa. in
Romania, prin intermediul fabricilor din
Bucuresti si Horia, Austrotherm produce si
comercializeaza o gama variata de polistiren
expandat, atat alb, cat si grafitat, polistiren
extrudat, profile si ornamente pentru fatada.
Cuo capacitate de productie de 700.000 mcde
polistiren expandat si 150.000 mc polistiren
extrudat, cercetand si inovand permanent,
Austrotherm ofera solutii tehnice inovatoare
atat arhitectilor, constructorilor si distri-
buitorilor de materiale de constructii, cat
si celor care construiesc Tn regim privat.
Austrotherm ofera suport tehnic si consiliere
in functie de particularitatile fiecdrui proiect
si pune la dispozitia tuturor celor interesati
materiale informative pe pagina de internet
www.austrotherm.ro B
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INTERVIU

Primele mele 100 de zile in
Austrotherm

Interviu cu dl Laurentiu Istrate, Director General Austrotherm Romania.

Are o solida pregatire tehnica si un CV impresionant. A activat 10 ani in cadrul URBB Tuborg, unde a
promovat pana la functia de Director Operational, urmati de 4 ani ca Director General al Wolf Plastics
Ambalaje si alti 2 ca Director General al Plastipak Romania. Din februarie 2012 este Directorul General
al Austrotherm Romania. 1i plac provocirile si considerd ca oamenii si echipa reprezinta cheia suc-
cesului in afaceri.

AUSTROtimes: Cum v-ati imaginat, fnainte sa
preluati conducerea operatiunilor Austrotherm,
ca se prezinta piata in domeniul termoizolatiilor
si cum este Tn realitate?

Laurentiu Istrate: Fiecare ramurd economicd
a fost afectata de crizd, prin urmare, si noi.
Am gasit Tn Austrotherm oameni optimisti,
entuziasti, dornici de efort sustinut si, prin
contributia lor, ca echipd, am convingerea
ca vom fi capabili sa@ realizdim o aliniere
cat mai rapidd la cerintele pietei si ale
actionarilor companiei. Concurenta n sec-
torul constructiilor este deosebit de acerba
si, din pacate, de ceva timp, lupta a Tnceput
sa se dea (exclusiv) din punctul de vedere
al preturilor. Acest lucru este n defavoarea
tuturor, Tnsd, T mod special, clientul final
este cel care are de pierdut de pe urma
acestui razboi. Ca-n orice razboi, exista
Tnvingatori si Tnvinsi, iar clientul, fard sa stie
de cele mai multe ori, se afla in tabara celor
Tnvinsi pentru ca, nu Tntotdeauna calitatea
produselor pe care le achizitioneaza cores-
punde asteptarilor sale.

AUSTROtimes: Pana acum, pozitia Austrotherm
vizavi de aceasta strategie a fost constanta.
Nu ati renuntat la calitate. Cum va evolua
situatia pe viitor? Cum veti alinia politica
dvs la cerintele din piata?

Laurentiu Istrate: Austrotherm nu va renunta
nici pe viitor la produsele de calitate cu care
sunt obisnuiti clientii nostri. Numele nostru
este si va fi intotdeauna garantia calitatii.
Desigur ca ne dorim o evolutie, o iesire din
acest carusel, dar acest lucru poate fi posibil
numai cu ajutorul unor reglementari clare,
menite sd ajute si sa protejeze clientul final.
Ma refer aici la acte normative riguroase,
care sa Tntareasca disciplina in constructii,
sa reglementeze aplicarea corectd a materi-
alelor termoizolante, precum si termoizolar-
ea corespunzatoare cu produsele dedicate
fiecarei componente a unei constructii.

AUSTROtimes: Nu este totusi un paradox?
Pe o piata a materialelor termoizolante in
crestere, conform datelor primite de la
Institutul National de Statistica, preturile
sunt totusi intr-o continua scadere. Cum
explicati acest aspect?

Laurentiu Istrate: Da, asa este, pare un para-
dox. Cu toate acestea, explicatia este relativ
simpla: exista foarte multi producatori mici,
multi dintre ei sezonieri, ce lucreaza cu uti-
laje de productie Tnchiriate, fard sa se ali-
nieze unor standarde sau acte normative in
vigoare sau chiar fard a avea o baza legala.
Nu exista un control strict pentru acestia, iar
activitatea lor, din nefericire, este suficienta

pentru destabilizarea pietei.

AUSTROtimes: Am observat la concurentii
dumneavoastra un trend ascendent in ofer-
tarea pe proiecte, direct catre antreprenori
si firmele de constructii. Cum apreciati
acest aspect, exista un target pentru
dumneavoastra?

Laurentiu Istrate: De-a lungul celor mai bine
de 10 ani de prezenta pe piata din Romania,
Austrotherm a dezvoltat o relatie de colabo-
rare avantajoasa cu peste 150 de distribu-
itori. Am evoluat impreuna si ne dorim acest
lucru si in continuare. O retea de distributie
solida este un fundament pentru orice afa-
cere eficienta. Tn orice parteneriat exista
puncte tari si mai putin tari.

Important este Tnsa ca la final sa avem o
situatie de “win-win” atat noi, cat si distri-
buitorii nostri. Cel care are cel mai mult de
castigat din acest parteneriat este clientul
final, el fiind atat principala noastra preocu-
pare, cat si a partenerilor nostri.

AUSTROtimes: Ati mentionat mai devreme
ceva legat de niste normative. La ce anume
va refereati?

Laurentiu Istrate: Este vorba despre un
ghid de aplicare corecta a materialelor ter-
moizolante. Asociatia Producatorilor de
Polistiren Expandat (ROMEPS), din care face
parte si Austrotherm, a elaborat un ghid,
un manual de utilizare si punere Tn operd
a polistirenului, ghid destinat unei corecte
intelegeri a sistemului de termoizolare.
Acest ghid este menit sa vina Tn ajutorul
tuturor clientilor nostri deoarece el cu-
prinde toate informatiile importante referi-
toare la: tipurile de materiale termoizolante
existente si destinatia lor, caracteristicile
tehnice pe care trebuie sa le Tndeplineasca
produsele destinate fiecarui element de
constructie Tn parte, precum si procedeele
de aplicare a materialelor termoizolante. »
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INTERVIU

AUSTROtimes: Domnule director, cum vedeti
dumneavoastra reteta succesului in afaceri?

Laurentiu Istrate: Nu cred ca exista o retetd
comuna pentru succesul Tn afaceri. Fiecare
afacere are specificul ei si trebuie tratata ca
atare. Sunt insa anumite elemente comune
de care fiecare intreprinzdtor sau manager
trebuie sa tind seama: seriozitate, respect,
ncredere, calitate si, nu in ultimul rand,
oamenii, pentru cd de fapt cu ei lucram fie
ca sunt angajati, parteneri de afaceri, clienti
sau Tntreprinzatori. O afacere are succes
doar atunci cand oamenii din echipa sunt
motivati sa o duca spre succes. Daca ei
constientizeaza care este rolul echipei, iar
echipa este condusa de un lider, afacerea
va avea succes.

AUSTROtimes: Cum apreciati piata mate-
rialelor de constructii in acest moment?

Laurentiu Istrate: Este o piata extrem de
competitiva care, datoritda boom-ului imobi-
liar din anii 2000, s-a dezvoltat foarte mult,
sunt capacitati de productie peste nevoile
momentului, iar asta face ca preturile sa fie
extrem de mici. Acesta este un avantaj pen-
tru clientul final, pe care astazi o casa sau
reparatia unei case il poate costa mai putin
decat acum 5 ani, in schimb, reduce la mini-
mum marjele producatorilor.

Exista Tnsa si o mare temere si anume aceea
ca, In contextul in care piata cere preturi
din ce in ce mai mici, sa creasca consu-
mul de materiale ,low cost“, ceea ce im-
plicit Tnseamna si “low quality”. Personal
1i sfatuiesc pe consumatorii finali sa ia n
considerare calitatea, sa nu faca rabat de la
ea, pentru ca o casa nu este un articol de
Tmbracdminte, ncaltdminte sau un bilet de
avion, ci este un lucru care teoretic trebuie
sa tina o suta de ani.

AUSTROtimes: Cum va imaginati viitorul
alaturi de Austrotherm?

Laurentiu Istrate: Pentru mine este o noua
provocare. Mi se pare extrem de interesant.
Dupa aproape 20 de ani in care am lucrat Tn
productie, familiarizandu-ma cu tot felul de
tehnologii si 6 ani de B2B, acum am in fata
0 provocare intr-o noua piata.

Competitia este foarte durd, dar in acelasi
timp domeniul este de viitor, pentru cd n
Romania conceptele de termoizolare si ter-
mosistem au fost introduse n ultimii 10 ani,
iar reabilitarea termica a cladirilor este abia
la inceput.

Sper ca Tmpreuna cu echipa Austrotherm
sa aducem noutdti Tn acestd piatd si sa ne
mentinem pe ,,podiumul“ celor ce ofera
solutii de calitate Tn domeniu. |

Cele mai bune

rezultate

se obtin in echipa

Interviu cu dna Roxana Ghioca, Director Comercial Austrotherm

Romania.

Detine un background solid in domeniul termoizolatiilor, cu peste 5
ani de experienta profesionala in domeniul polistirenului. A activat
in zona comerciala, credit-control, logistica, B2B, DIY si retail.

Considera ca oricine are puterea de a realiza prin forte proprii tot

ceea ce isi propune.

AUSTROtimes: Cum a fost primul contact
cu Austrotherm, care sunt primele impresii
dupa venirea in firma?

Roxana Ghioca: Cunosteam compania din
perspectiva concurentului Austrotherm, unde
am petrecut 5 ani ocupandu-ma de produse
din polistiren, astfel incat primele impresii
au fost inevitabil influentate de tabloul vi-
zual anterior. M-am bucurat sa gasesc aici o
structura organizationala coerentd, o echipa
de vanzari ai carei membri poseda calitati
de leader, pozitionata la un nivel Tnalt n
ceea ce priveste market share-ul, am gasit
o echipa tehnica profesionista si un desk
office bine pregatit. Am gasit atat parteneri,
cat si colaboratori pe care i cunosteam din
relatiile comerciale anterioare, dar si parte-
neri noi, cu real potential de dezvoltare. Am
gasit un produs de calitate si cu istoric Tn
piatd, cu identitate, prezentd nationala si
internationala. Un produs cunoscut, apreciat
si respectat de cdtre clienti, dar si de catre
concurenti.

Pornind de la cele de mai sus, am inceput
cu optimism si Tncredere Tn ceea ce priveste
misiunea mea, si sunt convinsa ca amprenta
personald va aduce un plus de dinamism si
inovatie, pastrand in egala masura si traditia
Austrotherm.

AUSTROtimes: Ati mentionat cateva as-
pecte referitoare la concurenta pe aceasta
piata. Cum apreciati strategiile si tacticile
concurentiale?

Roxana Ghioca: Tntr-o perioada cu evidente
fluctuatii financiare, cu tensiuni economice

la nivel global, tacticile concurentiale, din
pdacate, nu respecta normele rezonabile ale
deontologiei profesionale. Ne confruntam cu
o piata de produs incert, cu producatori se-
zonieri care, fara a detine minimul de cerinte

4

tehnice, ocupa din ce n ce mai mult spatiu.
Piata este invadata de produse low cost,
low quality si, din pacate, cumparatorul fi-
nal analizeaza achizitia doar din punct de
vedere pret, neluand n calcul eficienta reald
a produsului. Fiecare producator gdseste
solutii si metode de promovare ingenioase,
cele mai grave din punctul meu de vedere
fiind utilizarea unor denumiri de produs care
reflecta anumite caracteristici tehnice, fara
ca acel produs sa fie din punct de vedere
tehnic la acel nivel. Sunt si producatori —
din top 5 - unde concurenta este in limite
rezonabile, pe care 1i respectam. Din pdcate,
costurile acestora, la fel ca si ale noastre
(detinem din 2011 locul 3 pe categoria
polistiren expandat si locul 2 la polistiren
extrudat) sunt considerabil influentate
de costurile generate de standardul de
calitate pe care ni-l impunem. Austrothem
ramane pe pozitia producatorului de marca,
cu constanta Tn ceea ce priveste calitatea
produselor oferite si a serviciilor atasate si
suntem convinsi ca, in scurt timp, cei care
nu se vor apropia de standardul impus vor »
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fi nevoiti sa renunte la a mai desfasura
activitati de productie pe acest segment.

AUSTROtimes: Care va fi pozitia Austrotherm
din punct de vedere comercial pe piata ma-
terialelor termoizolante?

Roxana Ghioca: Asa cum spuneam, Austrotherm
va continua sa promoveze valorile
traditionale, va insista cu un produs de
calitate certificatd care prin prezenta,
vizibilitate, caracteristici si gama variata va
raspunde tuturor cerintelor clientului final.
Mai mult, suntem convinsi ca trebuie sa ne
sustinem partenerii si sa-i indrumam catre
produse termoizolante competitive Tn ceea
ce priveste raportul calitate-pret, raport ce
va deveni tot mai evident pe termen mediu
si lung. Thcercam prin suport tehnic si cam-
panii de marketing constientizarea efectelor
benefice ale utilizarii pentru reamenajari si
constructii noi, a gamelor recomandate pen-
tru fatada. Oferta noastra pe acest segment
contine trei tipuri de polistiren, AF70, AF8o,
AF-PLUS (grafitat). Venim astfel cu solutii
concrete pe masura bugetului clientului
final. Pentru lucrari speciale, promovam
densitatile mari, A100, A150 si A200. Avem
solutii pentru Tncdlzirea prin pardoseli,
placile cu nuturi, avem solutii pentru cererile
de XPS, avem n gama grosimi si suprafete
care raspund tuturor exigentelor in domeniu.
Suntem prezenti si vom ramane prezenti pe
toate canalele de distributie: cel traditional,
distribuitori regionali, B2B si IKA. Vom abor-
da o politica flexibild si orientata catre client,
vom Tncerca sa identificam mijloacele de op-
timizare si eficientizare internd, astfel incat
oferta noastra sa fie cat mai competitiva.

AUSTROtimes: Ce masuri ati intreprins pana
acum in Austrotherm? Ne puteti dezvalui cate
ceva din ceea ce urmeaza sa intreprindeti?

Roxana Ghioca: Activitatea mea Th Austrotherm
Romania a Tnceput Tn februarie, un moment
potrivit pentru un nou start. Cu un back-
ground Tn zona comerciala, credit-control,
logisticda si  organizatoric-administrativa,
acestea au fost si directiile abordate aici.
Bineinteles ca anterior oricaror masuri a fost
nevoie de adaptare la politicile corporate, de
cunoastere a sistemului de lucru si a echipei
Austrotherm. Gasind o baza solida, masurile
au urmat de la sine si au avut ca obiectiv
consolidarea retelei comerciale si a procedu-
rilor de lucru, pozitionarea Tn piata, optimiza-
rea proceselor logistice si a activitatilor admi-
nistrative si de sales support, managementul
resurselor si gestionarea efectiva a activitatii
departamentului pe care il coordonez.

Pentru perioada urmdtoare continuam ceea
ce am Tnceput n directia dezvoltarii interne,
dar si n directia pozitiondrii in piata in care
activam. Cred Tn oamenii din echipd, in

resursele pe care le avem si in istoricul celor
mai bine de 13 ani de Austrotherm n Romania,
astfel Tncat misiunea mea este de a con-
solida parteneriatele existente si de a des-
chide noi oportunitati prin parteneriate noi
si stabile pe termen lung. Ne vom continua
politica comerciala coerenta, constructiva si
creativa astfel Tncat sa depasim cifrele anu-
lui 2011 atat din punct de vedere al cifrei de
afaceri cat si ca market share.

AUSTROtimes: Austrotherm distribuie la
nivel national. Unde simtiti o crestere a ne-
voilor de materiale termoizolante?

Roxana Ghioca: Geografic vorbind, piata
constructiilor se modifica de la an la an.
Primul trimestru, cel putin din punctul nos-
tru de vedere, a inclinat balanta in directia
Bucuresti si Tmprejurimi Tn ceea ce priveste
proiectele Tn desfasurare.

O altd analiza merita a fi facuta intre
investitiile publice si cele private. Se
nregistreaza Tn 2012 o crestere a ponderii
investitiilor publice Tn defavoarea celor pri-
vate. Acestea din urma raman reprezentate
de proiectele rezidentiale de dimensiuni
mici, chiar locuinte familiale, sau constructie
individuald mica la nivel de 5-8 apartamente
pentru revanzare. In ceea ce ne priveste, la
acest inceput de an gasim pe primele locuri,
imediat dupa Bucuresti si Ilfov, zona de Cen-
tru si Nord-Vest, iar la polul opus Vestul si
Sud-Vestul tarii.

AUSTROtimes: Aceeasi intrebare pe care
am adresat-o si dlui Istrate: cum vedeti dvs
reteta succesului in afaceri?

Roxana Ghioca: Personal cred Tn puterea
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cuvantului si a sinceritatii, a flexibilitatii
si transparentei in dialogul de business.
Am un profund simt al rezultatului si al
organizarii, sunt deschisa si gata sa mi
asum anumite riscuri atat timp cat ele nu
contravin legii si moralei. Totul tine de
comportament, analiza si control si pe
aceste coordonate mi asez deopotriva co-
laboratorii, partenerii si colegii din echipa.
Cred Tn succesul afacerilor consolidate pe
respect pentru sine si pentru parteneri.

AUSTROtimes: Cum va imaginati viitorul
alaturi de Austrotherm?

Roxana Ghioca: Viitorul la Austrotherm va fi
cel pe care il vom creiona noi, cei care facem
parte din Echipa Austrotherm, Tncepand
cu colegii din depozite care gestioneaza
manipularea granulei si a produsului finit
spre retelele de distributie, continuand cu
specialistii din productie si tehnic care fac
posibila promovarea produselor de cali-
tate, cu cei care sunt back office si asigura
infrastructura companiei (financiar, credit
control, facturare, administrativ, HR) si fi-
nalizand cu echipa de management si cea
de sales & marketing care promoveaza cu
succes gama Austrotherm.

Pe o piata in continua miscare, cu siguranta
Austrotherm va ramane o companie
competitiva, cu intentii si directii mari, cu
actiuni sustinute si ferme.

Acestea, coroborate cu experienta i
competentele acumulate n  domeniu,

vor aseza compania si n viitor in top 3
producatori interni de materiale termoizo-
lante si pe locul 1 Tn ceea ce priveste noto-
rietatea brandului si a calitatii produselor. m
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Hio Infinity,
un proiect pe masura numelui

Ce proiect imobiliar este mai bine sa dezvolti
intr-o perioadd de crizd economica? O
cladire de locuinte sau una de birouri? Care
proiect si-ar gdsi mai repede cumpadratori
sau chiriasi, care investitie ar avea un ter-
men mai scurt de recuperare a capitalului? Tn
mod sigur si dezvoltatorul S.C. Hio Invest S.R.L
a luat Tn calcul toate aceste aspecte cand
a demarat proiectul Hio Infinity, un imobil
mixt, compartimentat atat in spatii de bi-
rouri si servicii cat si in locuinte familiale.
Proiectul este dezvoltat in Deva, municipiul
si resedinta judetului Hunedoara.

Cladirea are regimul de indltime D+P+7E+8R,
la demisol sunt amenajate garaje, boxe,
camere tehnice si de P.S.I., etajul 1 are ca
destinatie spatii de birouri, iar etajele 2 - 8
au ca destinatie locuinte familiale. Imobilul a
fost proiectat de catre arhitectul Enyedi Dan,
calculele structurii de rezistenta au fost rea-
lizate de catre inginerul Zaiu Danut iar an-
trepriza generala a lucrarii a fost asigurata
de catre S.C. Glial Team Exim S.R.L. din
Hunedoara.

Hio Infinity este un proiect pe masura
numelui sdu. Dispune de suprafete ge-
neroase, balconul este la nivelul unei
terase multifunctionale iar cele 6 tipuri de
apartamente cu una, doud sau trei camere
corespund chiar si celor mai pretentioase
solicitari.

Structura cladirii este realizata din cadre si
grinzi de beton armat. Betoanele folosite sunt
de calitate ridicatd, cu ciment Heidelberg.
Peretii de Tinchidere sunt realizati din
Porotherm de 30 cm grosime, peretii de

compartimentare ntre apartamente cu
Porotherm de 25 ¢cm grosime.

Pentru anveloparea cladirii s-au folosit pro-
duse Austrotherm furnizate prin intermediul
R&G Industries, unul dintre cei mai mari dis-
tribuitori de materiale pentru constructii din
judetul Hunedoara:

- pentru izolatia intrarii Tn imobil, izolatia
interioara a demisolului, parterului, precum
si pentru casa scarii a fost folosit polistiren
expandat Austrotherm EPS® A1so0;

- termoizolarea terasei blocului s-a realizat
cu sistemul Austrotherm polistiren de panta,
grosimea maxima a termoizolatiei ajungand
la 43 cm. Sortimentul de polistiren utili-
zat este Austrotherm EPS® A1oo0, cu si fara
panta;

- termoizolarea teraselor aferente apartamen-
telor de la etajul 8 s-a realizat cu Austrotherm
EPS® A200.

in aceste conditii, imobilul este certificat
energetic clasa A si poseda nota energetica
maxima, adicd 100.

Pantele acoperisului terasd au fost realizate
din termoizolatie cu ajutorul sistemului
Austrotherm polistiren de panta, cu beneficii
importante din punct de vedere al rezistentei
termice si al diminuarii masei terasei. Siste-
mul a fost pus in opera dupa realizarea
stratului de difuzie iar hidroizolatia s-a rea-
lizat cu membrane bituminoase Tegola.

lar pentru ca anveloparea imobilului sa fie
perfecta, proprietatile termoizolatoare ale
polistirenul Austrotherm sunt completate de
cele ale tamplariei din PVC clasa A, cu 5 ca-
mere interioare de izolare termica. |

Informatii proiect

Nume:
H1o Infinity, Deva, Hunedoara

Perioada executie:
26.07.2010 - 18.05.2012

Regim Tnaltime:
D+P+7E+8R

Arhitect:
Enyedi Dan

Inginer rezistenta:
Zaiu Danut

Antreprenor general:
S.C. Glial Team Exim S.R.L Hunedoara

Furnizor materiale constructii:
S.C. R&G Industries S.R.L Hunedoara

Dezvoltator:
S.C. H1o Invest S.R.L Deva
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Renovarea Spitalului Clinic
de Urgenta pentru Copii
“Marie Curie”

Este cel mai mare spital pentru copii din tara. Are o suprafata de aproximativ 10.000 m?, 466 de paturi,
18 sectii si compartimente, iar in 2010 un numar de 166.171 copii din intreaga tara au beneficiat de ser-
viciile medicale oferite de acesta. Este vorba despre Spitalul Clinic de Urgenta pentru Copii “Marie Curie”.

Construit de firma poloneza Budimex, Spita-
lul Marie Curie functioneaza din anul 1984
si asigura asistenta medicala de specialitate
pentru copii, mai precis servicii de urgenta,
curative si profilactice, prin personal medi-
cal Tnalt calificat. Tn perioada 2007 - 2011,
spitalul a fost renovat si dotat cu mobilier si
paturi noi, precum si cu aparatura medicala
de ultima generatie.

Acest proiect de modernizare a spitalului
a fost realizat prin efortul financiar colec-
tiv al mai multor firme si persoane fizice,
totul fiind coordonat de cdtre Fundatia
Scheherazade. Astfel, renovarea fatadei si
termoizolarea spitalului reprezintd etapa
finala si fireasca a acestui lung proces de
transformare a spitalului Marie Curie ntr-o
institutie moderna si performantd de interes
public national.

Proiectul de reabilitare a fost realizat de
firma de proiectare S.C. TOTAL GROUP
CONEX S.R.L. si s-a urmarit pastrarea
identitatii arhitecturale a spitalului. Astfel, n
urma consultdrilor avute cu dna arhitect Mi-
hai Gabriela, Austrotherm a realizat si furnizat
pentru acest proiect profilele de fatada.
Lucrarile de renovare si termoizolare a

fatadei spitalului au fost realizate de catre
S.C. RDV CONSTRUCT S.R.L. Reabilita-
rea termica a durat aproximativ patru luni,
lucrdrile fiind demarate in decembrie 2011
si finalizate in martie 2012, echipa care a
realizat cu succes acest proiect avand n

componenta ei 25 de oameni.

Acum Spitalul Clinic de Urgenta pentru Co-
pii “Marie Curie” este o institutie medicala
moderna, care dispune de toate conditiile si
confortul pentru a trata copiii cu profesiona-
lism si multa caldura. |
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Internetul si Social Media -
intre oportunitati si amenintari

Indiferent ca ne place sau nu, oricat de mult se opun schimbarii unii dintre noi, internetul si Social
Media Tsi fac loc tot mai mult in vietile noastre.

Internetul si Social Media — noua
paradigma a comunicarii

Zilnic trimitem si primim email-uri, nu mai
cumpdram ziare dar citim presa electronica
si bloguri, comentam articole si intram in
polemici cu ceilalti comentatori, cautam pe
Google informatiile care ne intereseaza, ce-
rem sfaturi si pareri pe forumuri de speciali-
tate. Chiar si comertul online a crescut ver-
tiginos n ultimii 2 ani. Tn plus, am inceput sa
ne petrecem o parte din timp pe retelele de
socializare: Facebook, Google Plus, Twitter,
mai nou si Pinterest. Comparativ cu tarile
dezvoltate din Europa (88,6% dintre olan-
dezi si 92,5% dintre suedezi au acces la
internet), Romania este Tncad departe
ceea ce priveste accesul la informatie, doar
35,5% din populatie are acces la internet.
Totusi, 4,643,820 de conturi de Facebook
(adica 24% dintre romani) si 2,992,000 de
cititori de bloguri (15,7% dintre romani)
sunt motive suficiente pentru ca un brand
cel putin sa monitorizeze prezenta sa si a
concurentilor sai pe internet si Social Media.

Toata lumea poate fi gasita pe
internet

Firmele din IT,
constructii, igiena si Tngrijire personala,

telecomunicatii, FMCG,
farmaceutice sau servicii medicale sunt
prezente pe site-uri, bloguri, forumuri, sta-
tusuri si stream-uri din Social Media, cu sau
fara voia lor. Oamenii vorbesc despre pro-
dusele si serviciile firmelor. Uneori de bine,
alteori de rau. Unii cer sfaturi Tnainte de a

decide achizitionarea unui produs, altii ofera
sfaturi mai mult sau mai putin avizate.

Unii lauda un produs atunci cand au avut
0 experienta placuta aldturi de el, multi
Tnsa Tsi povestesc pataniile si experientele
neplacute pe care le-au avut cu un anume
brand. Altfel spus, internetul si Social Media
Tnseamna pentru o firmd atat oportunitati,
cat si amenintari.

Oportunitatile prezentei pe internet
si In Social Media

Nici firmele care activeaza in domeniul ma-
terialelor de constructii nu fac exceptie de la
aceastd regula a comunicarii 2.0. Producétori
de vopsea lavabila, sape, parchet, polistiren,
gips-carton, gleturi, adezivi, toti au oportu-
nitatea de a-si promova produsele, de a le
scoate Tn fata, de a le prezenta si sustine pe
internet si Social Media cu costuri mici com-
parativ cu bugetul unei campanii de tv sau
presa scrisa. Promovarea pe internet nu este
doar ieftina, dar 1i si ofera unei companii po-
sibilitatea sa prezinte clientilor existenti sau
potentiali mai multa informatie relevanta,
sfaturi utile Tn ceea ce priveste utilizarea si
aplicarea produselor, sa afle parerea con-
sumatorilor cu privire la produsele com-
paniei, sa obtind feedback constructiv cu
ajutorul cdruia produsele si serviciile sa
fie ulterior Tmbunatatite. Toate acestea
reprezinta partea pozitiva si oportunitatile
oferite de internet si Social Media.

Riscurile prezentei pe internet si n
Social Media

Partea mai putin placutd, cosmarul oricarui
brand, este reprezentata de reactiile nega-
tive la adresa unui produs sau serviciu
pe care consumatorii le pot genera pe
bloguri, forumuri, Facebook sau Twitter.
Aceste critici pot degenera, viraliza, pot sa
ia o turnura neplacuta si sa afecteze grav
perceptia clientilor despre brand. Acest risc
nu poate fi eliminat, dar poate fi minimizat
daca brandul monitorizeaza prezenta sa n
Social Media, astfel incat sa poata gestiona
si ldmuri eventualele polemici.

Tn concluzie, brandurile existd pe internet
independent de vointa companiilor care le
detin. Dacd aceastd prezenta online, mai
mult sau mai putin activd, aduce sau nu as-
pecte pozitive brandului respectiv, depinde
numai de cat de atent isi monitorizeaza fie-
care brand imaginea si de felul in care Tsi
apara identitatea. H
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Polistiren pentru termosisteme

compacte.

Recomandarile Austrotherm

La o simplad cautare Tn Dictionarul Explicativ
al Limbii Roméne a cuvantului “termo-
sistem” veti constata ca acesta nu existd in
dictionar. Explicatia este simpld: termenul
“termosistem” a fost adoptat pentru a defi-
ni sistemele de termoizolare a fatadelor, in
special a acelora realizate din pereti masivi,
cu termoizolatii care sunt protejate cu ten-
cuieli speciale, subtiri.

Un termosistem este compus din:

- polistirenul;

- adezivul pentru fixarea polistirenului de
perete;

- diblurile pentru prinderea mecanica a
polistirenului de perete;

- masa de spaclu care inglobeaza si plasa din
fibra de sticla;

- finisajul exterior.

Diblurile X

=
o

inisajul exterior

N

Masa de Componentele
spaclu termosistemului
si plasa de
fibra

==

Adezivul

&\ Polistirenul

P

Finisajul exterior poate sa fie uscat sau
umed, n functie de tipul de termosistem
ales, mai precis termosistem pentru fatade
ventilate, respectiv termosistem compact.

Termosistemele compacte se diferentiaza de
termoizolarea clasica printr-o serie de avan-
taje:

- capacitatea de termoizolare a peretilor ex-
teriori este mult imbunatatita;

- ofera o mare varietate de culori si texturi in
ceea ce priveste finisajele exterioare execu-
tate cu tencuielile decorative;

- se reduc costurile cu manopera;

- ofera posibilitatea realizarii de ancadra-
mente pentru usi si ferestre;

- Tn cazul termosistemelor compacte,
profilele decorative pot fi folosite fara
a cauza deteriorari sau strapungeri prin
termoizolatie;

- microclimatul interior este Tmbunatatit;

- se reduc costurile legate de consumul de
energie necesar pentru Tncalzirea, respec-
tiv racirea locuintei (valabil doar in cazul
constructiilor cu sistem complet de ter-
moizolare).

Utilizarea termosistemului nu exclude ter-
moizolarea celorlalte elemente constructive,
civine sa o completeze, integrandu-se intr-un
sistem complet de izolare termica, de la
fundatii si pana la acoperis.

De ani buni, pretul petrolului, al gazelor na-
turale si al energiei electrice se aflda ntr-o
crestere continua, ceea ce se traduce n
cresterea costurilor de Tncdlzire, respectiv
racorire, a locuintelor si imobilelor. Tn aceste
conditii, reabilitarea termicd a fatadelor
cladirilor vechi devine o prioritate pentru
proprietarii sau chiriasii acestora. Totusi,
trebuie tinut cont de faptul ca procesul
de reabilitare termica a unei cladiri este n
stransa legatura cu cateva aspecte foarte
importante si anume:

- starea structurii de rezistenta a cladirii;

- starea peretilor exteriori, in cazul in care
acestia nu sunt pereti de rezistenta;

- starea tamplariei;

- starea instalatiilor de Tncdzire si/sau racire.
Pe langd acestea, mai trebuie luate in calcul
aceleasi elemente ca si n cazul cladirilor noi
si care ar putea influenta comportamentul
si eficienta termica a constructiei: orientarea »
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cladirii, temperaturile exterioare pe timpul
verii si al iernii, umiditatea atmosferica etc.
Din aceste cauze, reabilitarea termica a unui
imobil vechi poate presupune costuri mai
mari decat Tn cazul cladirilor noi si pentru a
obtine rezultate este necesar sa se apeleze
la un consultant de specialitate.

Polistirenul reprezinta componenta de baza
n cadrul unui termosistem, fiind singurul
element termoizolant, celelalte reprezentand
elemente de fixare si protectie. Cele mai im-
portante caracteristici pe care trebuie sa le
Tndeplineasca polistirenul folosit la termo-
sisteme compacte sunt:

Austrotherm AF70

Conductivitate termica de calcul

(™) W/mK)

Conductivitate termica efectiva

@) W/mK)

Rezistenta la incovoiere

Rezistenta la tractiune

BS115 > 115 kPa (11,5 t/m?)

TR100 > 100 kPa (10 t/m?)

- stabilitatea dimensionala;
- absorbtia apei;

- rezistenta la tractiune;

- conductivitatea termica.

Aceste caracteristici influenteaza durata de
viata a termosistemului.

Produsele Austrotherm puse corect in operad
beneficiaza de o garantie de 25 de ani, cer-
tificdnd astfel calitatea produselor noastre.
Produsele Austrotherm destinate termosis-
temelor sunt Austrotherm EPS® AF7o, AF8o
si AF-PLUS, acesta din urma reprezentand
varful de gama al acestor produse, fiind cu

0,041 0,040

0,039 0,038

Date tehnice gama de produse Austrotherm EPS® AF

Austrotherm AF8o

BS125 > 125 kPa (12,5 t/m?)

TR120 > 120 kPa (12 t/m?)

minimum 20% mai eficient din punct de ve-
dere al capacitatii de termoizolare.

Austrotherm AF7o, AF8o si AF-PLUS sunt
placi din polistiren expandat pentru termo-
sisteme la fatade lipite, fatade ventilate si
pereti usori, de exemplu cei din lemn.
Eficienta superioara a placilor AF-PLUS
se datoreaza faptului ca acestea sunt din
polistiren expandat grafitat.

Toate se caracterizeaza prin porozitate
deschisa, muchii drepte si o suprafata a
placii de o,5 m. ®

Austrotherm AF-PLUS
0,032
0,032
BS125 > 125 kPa (12,5 t/m?)

TR150 > 150 kPa (15 t/m?)

Gama Austrotherm EPS® AF

Pentru a fi mai usor de recunoscut,
placile de polistiren Austrotherm EPS®
AF70 au o dunga albastra pe laterala pa-
chetului, Tn timp ce placile de polistiren
Austrotherm EPS® AF8o si AF-PLUS au o
dunga rosie pe laterala pachetului.

Termoizolatia realizata cu Austrotherm
EPS® protejeaza mediul Tnconjurdtor, nu
contine hidrocarburi de fluor sau clor com-
plet halogenate (FCKW, HFCKW si HFCW).

Tn plus, toate produsele Austrotherm sunt
certificate conform standardelor de cali-
tate: certificare SR EN 13163 pentru pro-
dusele fabricate din polistiren expandat si
SR EN 13164 pentru produsele fabricate
din spuma de polistiren extrudat.
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Polonia - o alta tara Austrotherm

Dupa Austria, tara de origine a Austrotherm, Polonia este urmatoarea tara in care profilele pentru
fatada - ancadramente de usi si ferestre, cornise, solbancuri, chei de bolta, pietre de bosaj, capiteluri -
se bucura de cel mai mare succes.

Beneficiind de forme de relief diversificate
si privelisti minunate, iesire la mare, rauri
si munti, precum si de o istorie bogata si o
arhitectura spectaculoasa, Polonia a deve-
nit in ultima perioada una dintre destinatiile
cele mai vizitate de catre turistii amatori de
city-break-uri. In Polonia se regasesc atat
influente orientale cat si occidentale, toate
lasandu-si amprenta si influentand puternic
cultura poloneza.

Loc de nastere a unor personalitati celebre
si marcante, printre care amintim compozi-
torul Frederic Chopin, astronomul, mate-
matician si economist Nicolaus Copernic,
savanta Marie Curie, singura persoana care
a primit doua Premii Nobel in doud domenii
stiintifice diferite (fizica si chimie), roman-
cierul Henryk Sienkiewicz, regizorul Roman
Polanski sau Papa loan Paul al Il-lea,
Polonia este singura tara din Europa care a
reusit sd evite criza economica ce nca ban-
tuie batranul continent.

Cracovia si Varsovia, fosta si actuala capitala
a Poloniei, sunt principalele orase ale aces-
tei tdri, atat din punct de vedere economic,
cat si istoric si cultural. Principala atractie a
Varsoviei o reprezinta arhitectura cladirilor
din Orasul Vechi si Piata Centrald. Tn timpul
celui de-al Doilea Razboi Mondial, orasul
aproape ca a fost ras de pe fata pamantului.
Cu toate acestea, Varsovia numara astazi nu
mai putin de 8 muzee, un palat al Culturii,

numeroase catedrale, biserici, biblioteci,
galerii de arta si sdli de expozitie, precum
si cafenele, restaurante si cluburi de noapte.
Noul si vechiul oras, dispuse de o parte si
cealalta a Vistulei, se contopesc armonios si
pun la dispozitia vizitatorilor o multime de
parcuri frumoase, adevarate oaze de liniste
si relaxare. Printre cele mai vizitate locuri ale
Varsoviei se numara Palatul Wilanow, supra-
numit si Versailles-ul Poloniei, care este fosta
resedintd de vard a regelui loan al Ill-lea
Sobieski, Biserica Sfintei Cruci Tn care este
conservata, ntr-un recipient umplut cu
cognac, inima lui Chopin, Aleea Regald cu nu-
meroasele sale palate si gradini botanice. La
loc de cinste pe traseul turistilor se afla Univer-
sitatea si Centrul de Artda Contemporand, iar

simbolul orasului, sirena, poate fi regasita
pe aproape toate cladirile orasului vechi.
Legenda spune ca un tandr print s-a oprit
pe malul raului Vistula sa se rdcoreasca si
a fost indrumat de catre o sirend spre casa
unui pescar. Acolo a gasit o femeie care Tsi
hranea cei doi copii gemeni, un baiat si o
fata. Femeia a Tmpartit hrana cu printul iar
acesta i-a spus sa-si numeasca copiii Wars
(pe baiat) si Sawa (pe fatd). lar sirena a pre-
vestit ¢d Tn jurul casei pescarului se va dez-
volta un oras nfloritor, Warssawa, actuala
capitala.

Cel de-al doilea oras al Poloniei, Cracovia,
este renumita pentru Tmprejurimile ei. Printre
acestea se numara Auschwitz, lagarul oro-
rilor naziste si cel mai vizitat obiectiv turistic
polonez, mina de sare de la Wieliczka sau
Sanctuarul Fecioarei Maria de la Jasna Gora.
Viata orasului Tn timpul Evului Mediu este
reconstituita Tn cadrul unui muzeu aflat sub
piata centrald. Tot Tn Cracovia se afla Caste-
lul Wawel, vechea resedinta a regilor po-
lonezi, Catedrala Wawel, sanctuarul national
al Poloniei si locul de Tncoronare al monarhi-
lor, muzeul Sukiennice ce adaposteste gale-
ria pictorilor polonezi din secolul al XIX-lea
sau Palatul Artelor Sztuki numit si Buncarul
de Arta Moderna, ce gazduieste o galerie de
arta contemporana.

Respectandu-si istoria, cultura si traditiile,
Polonia Tsi respecta in primul rand locuitorii
iar turistii rdman impresionati de farmecul si
frumusetea acestei tari.
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Simtul civic si puterea

exemplului

Cu totii avem responsabilitatea morala de a creste si educa spiritul civic al tinerei generatii

Un simt civic responsabil se formeaza de
obicei in primii ani de scoala, atat sub in-
drumarea finvatatorilor cat si a parintilor.
Fie ca este vorba despre responsabilitatea
fata de tara ca entitate administrativa sau
ca ecosistem, fata de societate si oameni,
fata de proprietatea publica sau privata, atat
noi cat si copiii nostri am Tnvatat, respectiv

Tnvata inca sau vor invata despre importanta
simtului civic si a implicarii personale.
Si pentru ca toti ne dorim pentru copiii
nostri tot ce este mai bun, noi, Austrotherm,
am fost alaturi de cativa copii din judetul
Neamt Tn procesul de instruire civica la care
au participat Tn acest an.
n conformitate cu programa scolara si cu
L
e

“Planul de pregatire Tn domeniul situatiilor
de urgenta n anul 2012”, in luna mai au fost
planificate Tn orasul Piatra Neamt etapele
judetene ale concursurilor “Cu viata mea
apar viata” si “Prietenii pompierilor”. Aceste
concursuri au fost organizate in zilele de 21
si 28 mai, de Inspectoratul Scolar Neamt,
cu sprijinul Inspectoratului pentru Situatii de
Urgenta si Austrotherm. Ambele concursuri
au avut un caracter educativ, tehnico-aplica-
tiv si sportiv, initiindu-i pe cei 368 de elevi
implicati Tn aspectele apararii Tmpotriva in-
cendiilor si protectiei civile.

Fiecare castigator a primit din partea
Austrotherm un dictionar scolar explica-
tiv, un mic aport din partea noastra si o
investitie Tn viitorul lor. La decernarea premi-
ilor, alaturi de reprezentantii Inspectoratului
Scolar Neamt si al Inspectoratului pentru
Situatii de Urgentd, au participat dl Catalin
Veliscu, directorul fabricii Austrotherm din
Horia si dna Dabija Tina, manager assistant
n cadrul aceleiasi fabrici.

Ne mandrim cu suportul si implicarea

Austrotherm, cu atat mai mult cu cat pro-
dusele noastre au caracter ignifug si eco-
logic, si sperdm totodata sa fim un exemplu
si pentru alti investitori. m
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PRODUSE

Solutii optime pentru
termoizolarea teraselor clasice
polistirenul de panta

ntr-o economie in care a devenit din ce n
ce mai evidenta tendinta crescdtoare a cos-
turilor de trai, costurile obtinerii si pastrarii
unui confort termic optim intr-o locuintd
sunt si ele din ce Tn ce mai ridicate, de la un
an la altul. Pretul energiei electrice a cres-
cut la nivel mondial, al petrolului si gazelor
naturale de asemenea, iar premisele sunt fa-
vorabile unor noi scumpiri. Romania resimte
toate aceste majorari, mai ales ca in cazul
ultimelor doua resurse depinde de importuri
si de fluctuatia cursului de schimb. La aceste
costuri ridicate de productie a energiei se
adauga pierderile de energie din interiorul
locuintelor. Tot timpul anului intre un imo-
bil si mediul Tnconjurator are loc un transfer
termic. Tn cazul in care imobilul nu este ter-
moizolat, Tn timpul sezonului rece se pierde
caldura din imobil iar Tn timpul sezonului
cald, racoarea din interior produsa de apa-
ratele de climatizare.

Pe unde si cata energie pierde un
imobil?

Conform studiilor efectuate, un imobil care
nu este anvelopat termic are pierderi ener-
getice:

- prin ferestre si usi neetanse — 10 - 15% din
energie;

- prin peretii exteriori, care reprezinta cea
mai Tntinsa suprafatd de contact a cladirii cu

mediul Tnconjurator — 30 - 35%
- prin plansee inferioare — 10 - 15%
- prin acoperis sau terasa — 20 - 25%

Solutiile Austrotherm pentru anvelo-

parea imobilului

Pentru ca fiecare parte, element si
suprafata ale unui imobil prin care au loc
pierderi energetice are specificul sau si
lucreaza diferit Tn cadrul structurii cladirii,
Austrotherm oferd produse, solutii si sisteme
de izolare special gandite si proiectate, ast-
fel incat sa corespunda tuturor solicitarilor:
- pentru termoizolarea fundatiei cladirilor
fara subsol, precum si a subsolurilor incalzite
sau neincalzite, se recomanda polistirenul
extrudat din gama Austrotherm XPS® TOP.

Acesta are o foarte mare rezistenta la
Tncarcari si umiditate;

- pentru termoizolarea peretilor solutia o
reprezinta polistirenul expandat din gama
Austrotherm ESP® AF, mai precis, AF7o0,
AF80 si AF-PLUS;

- pentru termoizolarea acoperisului ntre
capriori produsul ideal este Austrotherm
EPS® Aso, iar pentru termoizolarea peste
astereala exista Austrotherm EPS® A1so si
A200;

- pentru termoizolarea teraselor se utilizeaza
polistirenul extrudat Austrotherm XPS® TOP
sau, dacd se realizeaza o terasa in sistem
clasic, se foloseste polistirenul expandat
Austrotherm EPS A1o0, A150, A200 »

Componenta sistemului

Panta 5%

Polistiren de panta
Austrotherm EPS® A100, A150, A200

0,1 015m

Placi standard pentru stratul suport
Austrotherm EPS® A100, A150, A200

0,2 025m

0,1 m
|
1

I im
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PRODUSE

Calculatie” cost beton de panta vs polistiren de panta:

Cu beton de panta:

Materiale: B

* Beton de panta (3 - 25,5 cm)
grosime medie 14,25 cm => 8+
918 mp x 0,1425 m = 130,8 mc

e Polistiren standard 91,8 mc; 8

Cost materiale:
® Beton de panta:

130,8 mc x 55 Euro/mc =7194 Euro

e Austrotherm EPS® A100:
91,8 mc x 40 Euro/mc = 3672 Euro

Total 10866 Euro

Rezistenta termica:
* R polistiren + R beton = 2,7 m*K /W

* Aceasta calculatie este cu titlul informativ,
fiind raportata la preturile anului 2011
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Particularitatile termoizolarii
acoperisurilor terasa

Tn cadrul unei constructii, terasa reprezintd
unul din elementele cele mai expuse capri-
ciilor meteorologice pe toata durata anului.
Fiind un element-cheie pentru viabilitatea
ntregii constructii, terasa necesita o atentie
deosebita, astfel Tncat elementele compo-
nente ale acesteia sa beneficieze de cea mai
buna calitate.

De obicei, panta teraselor este realizata cu
ajutorul betonului de panta.

Austrotherm propune nsa fnlocuirea be-
tonului cu polistiren de panta.

Termoizolarea teraselor cu polistiren
de panta

Austrotherm ofera trei tipuri de produse
din polistiren expandat, cu rezistenta mare
la compresiune, foarte greu permeabile si
rezistente la ciclurile de inghet-dezghet, re-
comandate pentru termoizolarea teraselor
atat pentru cladiri rezidentiale cat si pentru
cladiri comerciale sau industriale. Pentru te-
rasele necirculabile sau circulabile, cu trafic
pietonal sau auto, sunt necesare produse
care sa raspunda unor necesitati specifice:

- Austrotherm EPS® A100 - placi din polistiren
expandat, pentru terase necirculabile sau
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circulabile pietonal;

- Austrotherm EPS® A150 - placi din polistiren
expandat, pentru terase circulabile pietonal
cu trafic intens;

- Austrotherm EPS® A200 - placi din polistiren
expandat, pentru terase circulabile pietonal
sau auto, puternic Tncarcate mecanic.

Produsele Austrotherm sunt stabile dimen-
sional si suporta Tncarcari mecanice mari,
Tmpiedicand pierderile de caldura si par-
ticipand la conservarea energiei consumate
pentru crearea unui microclimat ideal n in-
teriorul cladirii.

Avantajele polistirenului de panta
Sistemul de termoizolare a teraselor cu
polistiren de panta prezinta numeroase
avantaje:

- reduce greutatea totald pe care trebuie sa
o preia structura de rezistenta. Aceasta se
traduce ntr-un consum mai mic de beton
n cadrul structurii de rezistenta si implicit a
betonului de panta;

- aplicarea si utilizarea polistirenului de
panta este facild, acesta fiind creat special
pentru fiecare proiect in parte. Sistemul
constd Tn piese prefabricate din polistiren
care au panta creata din fabrica;

- timpul de realizare a proiectului este redus.
n cazul sistemului de beton de panta este

Cu polistiren de panta:

Materiale:
e Polistiren standard 131 mc;
e Polistiren panta 37,6 mc;

Cost materiale:
e Austrotherm EPS® A100:
131 mc x 40 Euro/mc = 5240 Euro
e Austrotherm panta EPS® A1oo0:
37,6 mc x 52 Euro/mc= 1955 Euro

Total 7195 Euro

Rezistenta termica:
* R polistiren (19cm) = 5 m?K / W

necesara o perioada de uscare a betonului.
De asemenea, aplicarea efectiva a betonului
de panta este o activitate mai indelungata
decat amplasarea pieselor de polistiren de
panta;

- rezistenta termica a terasei este mai mare
n cazul lucrdrilor efectuate cu polistiren de
panta fata de cele realizate cu beton de
pantd, iar economia de energie este la ran-
dul ei mai mare;

- evita formarea puntilor termice;

- ndltimea totala a sistemului este mai micad
fata de varianta cu beton de panta;

- costurile totale ale sistemului cu polistiren
de pantd sunt mai mici decat in cazul be-
tonului de panta.

Costuri izolare terasa cu beton de
panta versus polistiren de panta
Dupa cum dovedeste si calculatia din fi-
gura de mai sus, izolarea unei terase cu o
suprafata de 918 m? folosind polistiren de
panta nu doar ca este mai ieftina decat in
varianta Tn care am folosi beton de panta
si polistiren standard (10,866 euro cost cu
beton versus 7,195 euro cost cu polistiren
de pantd), dar ofera si o rezistenta termica
superioara (2,7 m*K/W in cazul betonului de
panta, comparativ cu o rezistenta termica
de 5 m?K/W oferita de lucrarea efectuata cu
polistiren de panta). B
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Austrotherm EPS®

Patru provocari, o singura solutie: Polistirenul de panta Austrotherm

larna, primdvara, vara si toamna, terasa trebuie sa reziste la varietatea conditiilor climatice care
definesc fiecare anotimp. In comparatie cu varianta clasica reprezentatda de betonul de panta,
polistirenul de panta conceput de specialistii Austrotherm prezinta urmatoarele avantaje:

» termoizolare superioara
» cost redus

» greutate mica

» timp scurt de montare
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